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Reterendum boomerang per Renzi
Un italiano su 2 pronto a non votare

11 52% e per il no. Al di la del quesito sara un giudizio sul premier

L'ERRORE

Personalizzare la riforma
ha prodotto un cortocircuito la fiduci

che ora é difficile disattivare .

La capacita di traino

del leader Pd si e ridotta
Dalla fine del 2014

il livello di fiducia

di ANTONIO
NOTO *

= ROMA

0GGI solo il 50% degli italiani di-
chiara che si rechera a votare in
occasione del referendum costitu-
zionale del prossimo ottobre. Tra
questi, i ‘no’ prevalgono di misu-
ra, con il 52%.

Si dira che siamo distanti alcuni
mesi dall’appuntamento, che ap-
pena il 42% degli intervistati so-
stiene di conoscere 'oggetto della
consultazione e che di questi, non
oltre il 27% — dunque circa uno su
quattro — ritiene di avere elemen-
ti di valutazione sufficienti per
una scelta davvero consapevole.
Ma siamo cosi sicuri che la cono-
scenza dettagliata della riforma sa-
ra determinante ai fini del risulta-
to di questo autunno?

Per paradossale che possa sembra-
re, la domanda ¢ lecita. Nell’im-
maginario dell’opinione pubbli-
ca, infatti, la consultazione ha su-
bito un deciso slittamento di sen-
so: il referendum, se formalmente
investe i contenuti della nostra
Costituzione, sostanzialmente vie-
ne percepito come un responso
sul governo. E su Matteo Renzi,
in particolare.

AL DI LA della pericolosita insita
nel ridimensionamento di un pas-
saggio di tale rilevanza a misura
del contingente, questo fenome-
no introduce ulteriori variabili,
del tutto improprie, nel corpo del
dibattito: la tenuta del Pd nelle
sue varie anime interne, la riorga-

@ sceso dal 50% al 33%

nizzazione del centrodestra attor-

no alla sua componente moderata
o a quella piu oltranzista, la rela-
zione “perversa’ con la legge eletto-
rale, costantemente discussa e im-
maginata, con una certa spregiudi-
catezza, come moneta di scambio.
Finendo con alterare profonda-
mente fisionomia e prospettive
dell’iniziativa.

L’ORIGINE di questa «alterazione
percettiva» & nota a tutti. Inizial-
mente, all’indomani delle elezio-
ni europee del 2014, fu lo stesso
premier a dare una forte impron-
ta personale alla riforma, convin-
to in tal modo di trasmettere al
Parlamento un dinamismo diret-
ta emanazione della propria popo-
larita. In quel quadro, con un cen-
trodestra apparentemente anni-
chilito e un Movimento 5 Stelle li-
mitato nella propria spinta pro-
pulsiva entro il confine del voto
di protesta, un Pd compattato dal-
la vittoria pareva in grado di detta-
re traiettoria e tempi del cambia-
mento, anche drenando consensi
presso 'opinione pubblica mode-
rata.

Oggi il panorama ¢ decisamente
diverso, al punto che I'identifica-
zione del ddl Boschi con la mis-
sion renziana appare una mossa
quantomeno azzardata. Quella
che veniva percepita inizialmente
come una scelta utile ad accelera-
re i processi, due anni dopo si rive-
la un’arma a doppio taglio capace
di mandare in soffitta Renzi insie-
me alla sua pili importante inizia-
tiva politica.

IL PRESIDENTE del Consiglio ha

certamente delle carte da giocare,
e tuttavia € innegabile che la sua
capacita di traino, al momento,
sia piuttosto ridotta. Dalla fine
del 2014 il suo livello di fiducia,
secondo sondaggi di Ipr Marke-
ting, & sceso dal 50% al 33%: se al-
lora un elettore su due confidava
nella sua capacita di leadership,
oggi la quota dei sostenitori € sce-
$a.auno su tre.

Ma a questo punto, nell’interesse
della riforma stessa, come riporta-
re il dibattito sui binari corretti?
La risposta non € semplice.
L’opinione pubblica & particolar-
mente sensibile ai messaggi im-
mediati e perentori, e il «mi gioco
tutto» del presidente del Consi-
glio ¢ tanto efficace quanto diffici-
le da scalfire nell’immaginario col-
lettivo. Inoltre, politicamente, sa-
rebbe molto complicato per Mat-
teo Renzi cambiare posizione sen-
7a compromettere seriamente la
propria credibilita e, con essa, le
sorti del referendum costituziona-
le.

0GGI, nel Paese, il fronte che gli &
ostile — per quanto informe e non
assimilabile politicamente — & pre-
ponderante, e se queste proporzio-
ni si riproducessero nelle urne di
ottobre, il risultato sarebbe piutto-
sto scontato. Il tutto a prescindere
dalla qualita intrinseca del ddl.
Di comunicazione si puo ‘ferire’
ma anche ‘perire’.

(*) Direttore IPR Marketing
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Intenzioni di voto VOTONO Stima partecipazione  CERTAMENTE

al referendum : . elettorale ad oggi

costituzionale :
di ottobre i NON ANDRO
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